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Aus Notstandsgebiet soll starke Marke werden

Marktoffensive Aargauer Altstadte wollen ihre Krafte bundeln, um mehr Besucher und mehr Umsatz zu generieren

VON HUBERT KELLER

Die Aargauer Altstidte sind schon,
schaffen Emotionalitit und Identitit,
sie liegen im Trend zunehmender Ur-
banitét, sie sind Orte der Zugehorig-
keit und der Begegnung. Doch sie
verlieren an Kaufkraft, die Detaillis-
ten in der Stadtmitte stehen unter
Druck, viele kimpfen ums Uberle-
ben.

Das Problem ist erkannt, doch bis
jetzt wurde mehr lamentiert und
analysiert als gehandelt. Vertreter
Aargauer Altstddte von Laufenburg
bis Aarburg und Zofingen bis Brugg
beschlossen an einem Meeting am
Samstag im Naturama in Aarau, dies
zu dndern. Eingeladen hatte Aargau

Services Standortforderung, eine Ab-
teilung des Departements Volkswirt-
schaft und Inneres. Das grosse Inte-
resse bewies, wie stark das Problem
unter den Négeln brennt. Die rund
45 Teilnehmenden vertraten zwolf
Ortschaften und viele touristische
und gewerbliche Organisationen so-
wie Politik und Verwaltung.

Thre Auslegeordnung zeigte nicht
nur Problemfelder, sondern auch
Chancen auf. Diese sollen genutzt
werden, gemeinsam: Beschlossen
wurde die Griindung einer «IG Alt-
stadt», die gemeinsame Promotions-
und Marketingthemen lanciert und
bewirtschaftet. «Die Aargauer Alt-
stidte sollen vom Notstandsgebiet
zum Standort- und Wirtschaftsfaktor

werden», sagte Marcel Suter, Prasi-
dent der Aarauer Detaillistenvereini-
gung Zentrum, etwas provokant.
«Die Altstidte, die wie die Schldsser

«Die Altstédte sind fiir
den Aargau so typisch
wie die Schldsser.»

Marcel Suter, Zentrum Aarau

typisch sind fiir den Aargau, wollen
wir zu einer starken Marke entwi-
ckeln und gemeinsam promoten.»

In kurzen Gruppengesprichen
suchten die Teilnehmenden nach
praktischen Inputs zuhanden der
Kerngruppe, die mit Oliver Bach-

mann (Aargauer Standortforderung),
Marcel Suter (Detaillistenvereini-
gung Aarau) und Andreas Burri (Wirt-
schaftsstelle Aarau) gebildet wurde.

Die Touristiker, im Aargau bereits
gut vernetzt, wurden konkret und
schlugen Themenschwerpunkte vor,
die gemeinsam bearbeitet werden
konnen, zum Beispiel Brugg mit den
Romern oder Zurzach mit der Ther-
me und der heiligen Verena. Eine
Gast-Altstadt konnte jeweils an der
Aargauer Messe Aarau AMA teilneh-
men, ein Foxtrail durch die Aargauer
Altstéddte fithren.

Die Leute aus den Verwaltungen
sorgten sich bereits um die Finanzen,
die fiir das Projekt generiert werden
sollen. Das Gewerbe will das emotio-

nale Einkaufserlebnis Altstadt entwi-
ckeln. Die Politik setzte sich mit dem
Einkaufsverhalten und dem Problem
auseinander, dass das, was man sagt,
selten tibereinstimmt mit dem, was
man macht. Das Bewusstsein der Ein-
wohner miisse mit einer Kommuni-
kationsoffensive geschérft werden.

Politik, Denkmalpflege, Gewerbe,
Bewohner und Grundeigentiimer
sollten, so eine weitere Forderung
der Politik, an einen Tisch gebracht
werden. Und in «Gassenclubs», wie
sie Paul Hasler (Netzwerk Altstadt)
vorschlug, konnten Bewohner, Mie-
ter und Eigentiimer, Wirte und La-
deninhaber in den Strassen und
Quartieren ihre Interessen und Diffe-
renzen austarieren.
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