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Neues Selbstbewusstsein in den Altstadten

Historische Kleinstidte im Aargau wollen bet der Vermarktung enger zusammenarbeiten

Der Kanton Aargau ist eine
wahre Schatztruhe mit einer
ganzen Reihe von schmucken
Alistadten. Viele Stadtchen
haben sich in den letzten Jahren
herausgeputzt. Dies will man nun
dem Rest der Schweiz zeigen.

Erich Aschwanden, Aarau

Marcel Suter iibertreibt natiirlich etwas,
wenn er sagt: «Die Altstddte miissen
von Notstandsgebieten zum Wirt-
schaftsfaktor werden.» Doch der Prasi-
dent von Zentrum Aarau, der Vereini-
gung der Detailhindler, hat insofern
recht, als es im Kanton Aargau iiber ein
Dutzend Kleinstddte mit wunderscho-
nen, bestens erhaltenen Altstadten gibt,
die man ausserhalb der engsten Um-
gebung kaum kennt. Neben Aarau und
Baden, den Grossen unter den Kleinen,
sind dies beispielsweise Bremgarten,
Brugg, Laufenburg, Lenzburg, Rhein-
felden oder Zofingen.

Nach Schlossern die Altstadte

Insbesondere in Aarau, aber auch in
verschiedenen anderen Orten wurde in
den letzten Jahren viel unternommen,
um den historischen Stadtkernen mit
attraktiven Ladengeschéften und Re-
staurants neues Leben einzuhauchen.
Lange Zeit schien es, als wiirde man
das an Einkaufszentren auf der griinen
Wiese — von denen es im Aargau einige
gibt — verlorene Terrain kampflos preis-
geben. Suter sieht nun den Zeitpunkt
gekommen, gemeinsam in die Offensive
zu gehen. «Jahrelang wurden die Alt-
stiddte totgesagt. Jetzt ist es an der Zeit,
sie selbstbewusst neu zu positionieren»,
sagt der Kommunikations- und Marke-
tingfachmann iiberzeugt.

Vor einiger Zeit ist Suter daher bei
der kantonalen Standortférderung Aar-
gau Services vorstellig geworden. Diese
14dt nun im kommenden Februar Ver-
treter aller Stddte, die {iber einen Alt-
stadtkern von einer gewissen Grosse
verfiigen, sowie weitere Interessierte zu
einem ersten gemeinsamen Treffen ein.
Wie Projektleiter Oliver Bachmann auf
Anfrage erklart, sieht sich Aargau Ser-
vices in erster Linie in der Rolle des
Moderators. «Die Vermarktung und der
Auftritt nach aussen kdnnen verbessert
werden», sagt Bachmann. Mehr brau-
che es gar nicht, sagt Suter: «Es geht
nicht darum, Millionen zu investieren,
wie es bei den Schlossern geschehen ist.
Es gilt nur, die vorhandene Substanz
besser zu vermarkten.»

Originelle Stadtfithrungen

In Lenzburg wird das Engagement des
Kantons begriisst. Alle Aargauer Klein-
stadte hétten &dhnliche Anliegen und

Der Obertorturm ist das Wahrzeichen von Aaraus Altstadt.

Zofingen, hier der Thut-Platz, ist die westlichste Aargauer Altstadt.

Probleme, die man am besten gemein-
sam anpacke, erkldrt Tourismusleiter
Thomas Hofstetter. Die Kleinstadt mit

weniger als 9000 Einwohnern ist in der .

komfortablen Lage, eine autofreie Alt-
stadt zu haben. «Trotzdem sind die Kun-
den niher bei den Geschiften, als wenn
sie im Einkaufszentrum Spreitenbach
im dritten Untergeschoss parkieren»,
sagt Hofstetter. An schonen Sommer-
tagen sei die Altstadt denn auch sehr
belebt. Sobald das Wetter schlechter
werde und in den Randstunden fehle es
jedoch an Attraktivitdt. Hier erhofft
sich Hofstetter von einem gemeinsamen
Auftritt der historischen Kleinstaddte
neue Moglichkeiten.
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EFine Attraktion, um auswartige Be-
sucher anzulocken, sind fiir Anna Leh-
ner, Geschiftsfiihrerin von Aargau Tou-
rismus, attraktive Stadtfithrungen. Sie
hat festgestellt, dass in den letzten Jah-
ren immer mehr Stadtfithrungen an-
geboten wurden, die thematisch mehr
als rein historische oder kulturelle
Einblicke in die beschaulichen Stadt-
kerne bieten. So gibt es zum Beispiel
in Aarau eine Riieblifiihrung mit De-
gustation von verschiedenen einhei-
mischen Riiebliprodukten. In Rheinfel-
den gibt ein Bier-Beizen-Bummel Auf-
schluss iiber die kulinarischen Ge-
heimnisse der Stadt. Zur Attraktivie-
rung der Altstédte tragen auch verschie-

Bremgartens Altstadt ist von der Reuss umgeben.

dene Mairkte bei, die in den letzten
Jahren eingefiihrt wurden. Was gibt es
Besseres zur Vermarktung als Mérkte?

Kein Shopping-Tourismus

Aargau Tourismus bewirbt inzwischen
zwoOlf historische Altstddte auf einer ge-
meinsamen Website. Lehner ist denn
auch bereit, am Altstadt-Treffen im
Februar teilzunehmen. Sie warnt jedoch
vor iiberzogenen Erwartungen: «Uber
den Shopping-Tourismus koénnen wir
uns nicht vermarkten.» Allein wegen
des Angebots der Bahnhofstrasse kom-
me niemand nach Baden. Dort, wo
Stadte ihre Léden ausserhalb der Alt-
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stadt hétten, wie in Bremgarten Coop
und Migros, sei es schwierig, fiir eine
dauerhafte Belebung zu sorgen. Schwie-
rig werde es auch, wenn Umfahrungs-
strassen den Verkehr grossrdumig um
die Altstddte herumfiihren wiirden. Von
solchen Bedenken will sich Marcel
Suter nicht aufhalten lassen. «Es liegt
ganz allein bei uns, den Gewerbetrei-
benden, Ladenbesitzern, Kulturschaf-
fenden und Tourismusverantwortlichen,
dass wir die historischen Altstadte als
attraktive Stdrke des Kantons Aargau
positionieren kénnen.»
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